Vitalstoffe: Gesamtwertung
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Natural Elements
Nature Love
More Nutrition
Green Naturals
Myprotein
Naturtreu
Sunday Natural
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betterprotein
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Gesamtscore-Werte erhoben auf einer Skala von 1 (sehr schlecht) bis 10 (sehr gut).
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Vitalstoffe: Teilkategorie-Ergebnisse

Preis-Leistung

Produktqualitat
Rang Anbieter Score
1 Doppelherz 7,64
2 ESN 7,34
3 More Nutrition 7,31
4 Natural Elements 7,21
5 Green Naturals 7,18
6 Nature Love 7,14
7 Myprotein 7,02
8 Naturtreu 7,01
9 IronMaxx 6,94
10 Bodylab24 6,90
11 BODY ATTACK 6,87
12 Sunday Natural 6,86
13 betterprotein 6,83
14 nutri+ 6,81
14 Body&Fit 6,81
16 bulk 6,74
17 WEIDER 6,72
17 Neosupps 6,72
19 All Stars 6,69
19 German Elite Nutrition 6,69

Rang Anbieter Score
1 Doppelherz 7,25
2 Natural Elements 6,77
2 Nature Love 6,77
4 Green Naturals 6,69
5 ESN 6,60
6 Naturtreu 6,55
6 Sunday Natural 6,55
8 More Nutrition 6,53
9 nutri+ 6,52
10 Myprotein 6,51
11 Bodylab24 6,44
11 BODY ATTACK 6,44
13 Body&Fit 6,42
14 [ronMaxx 6,41
15 betterprotein 6,40
15 All Stars 6,40
17 bulk 6,38
18 WEIDER 6,35
18 German Elite Nutrition 6,35
20 Profuel 6,34

Sortimentsbreite
Rang Anbieter Score
1 Doppelherz 744
2 ESN 7,24
3 More Nutrition 7,15
4 Natural Elements 7,12
5 Nature Love 7,04
6 Myprotein 6,92
7 Naturtreu 6,82
8 Green Naturals 6,81
9 Profuel 6,77
10 Sunday Natural 6,72
10 Bodylab24 6,72
12 Body&Fit 6,69
13 BODY ATTACK 6,68
14 IronMaxx 6,64
14 bulk 6,64
16 nutri+ 6,62
16 betterprotein 6,62
18 All Stars 6,61
19 Olimp Sport Nutrition 6,58
20 Neosupps 6,53

Gesamtscore-Werte erhoben auf einer Skala von 1 (sehr schlecht) bis 10 (sehr gut). Aus Griinden der Ubersichtlichkeit wiirden hier bildlich die 20 Best-platzierten dargestellt.
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